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A PROPOS DU
VEGANUARY

Veganuary est une campagne internationale créée au
Royaume-Uni en 2014.

25,8 millions de personnes
ont adopté I’alimentation vegan durant le mois de janvier 2025.

Le coeur de cette campagne est un challenge de 31 jours :
recettes, plans de menus, informations nutritionnelles et conseils
sont envoyés chaque jour aux participants par email.

Des centaines d’entreprises du monde entier se mobilisent pour
faciliter la réussite du challenge : lancements de produits et de
menus, promotions etc.
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A PROPOS DU
VEGANUARY 2025

Une édition de tous les records en France :

® +6% d’inscrits par rapport a 2024 !

e +27% d’entreprises participantes par rapport a 2024 !

+51% de retombées médias (dont des gros médias
télévises)

Particularité 2025 : pour la premiere fois, 3 municipalités

francaises (Rouen, Grenoble et Vénissieux) ont participé de
maniere officielle a la campagne.
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AU
PROGRAMME
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Bilan du challenge dans le monde et en
France

Bilan de la participation des entreprises
en France

Retour sur I’enquéte post Veganuary
réalisée aupres des entreprises

Les perspectives pour Veganuary 2026



BILAN DU CHALLENGE
VEGANUARY Y

En France et dans le monde
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VEGANUARY
2025

Dans le Monde

PIus de

PLUS DE 12 000
de personnes ont RETOURS MEDIA
participé dans le
monde
@) 1,35 MILLIONS *
DE PERSONNES 228 ENTREPRISES
ont vu au moins ET

ORGANISATIONS

un contenu
Veganuary sur

les réseaux
sociaux ont été envoyés
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VEGANUARY
2025

En France

8

=
‘%b lettre d’information RETOURS MEDI
ANl Veganuary envoyée

par L214

PLUS DE 400 f Q
COMMUNICATIONS 2 ‘
&,

9 LANCEMENTS DE
NOUVEAUX 237 ENTREPRISES

PLATS/MENUS

5 WORKPLACE

CHALLENGES

participantes
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CHASSE
TRESORS

DANS 18 VILLES




LES COMMUNICATIONS
DEPLOYEES PAR L214

L214 Ethique et Animaux © IEEEEEEEER
#1  Favoris -19 décembre 2024 2 0512 @ 4

Et si vous commenciez l'année avec comme bonne résolution de tester I'alimentation végétale 7

Pendant 31 jours, bénéficiez d'un accompagnement gratuit : recettes savoureuses, astuces
pratiques et conseils nutritionnels pour tous les budgets.

Inscrivezvous dés maintenant pour rejoindre le mouvement et participer  un challenge positif et
impactant !

"ROUENNAIS, ! ’5
ROUENNAISES -

‘CEDEZ A LA
TEN'I‘A'I'ION

CHASSE

.
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/VEGAN ';‘l ! TRES“RS

VEGAN

Gréace au défi Veganuary,

I~ explorezlacuisine végétale! Des dizaines de lots a_gagner pour découvrir
e Palimentation végétale !
W

®oap L214. - VEGANUARY "

i
VEGAN-PRATIQUEFR

Je miinscris gratuitement Sinscrire
En janvier, faites-vous un mois vegan : Le challenge vegan & ne pas rater ! On t.

G0 Boostez cette publcation pour toucher jusqua 3365 personnes en plus en Booster la publication
dépensant 14

OO#% 25K 403 commentaires 550 partages

ganuary2025.fr vEGNUARY Y L214.
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UN NOMBRE RECORD DE
RETOMBEES MEDIA !

MO EN 0 Comoen IACHONS
LEXPRESS ‘ T

POLNIQUE  MONDE ECONOMIE ~CLMAT ~TECH SCIENCES ~SOCIETE  IDEES  NEWSLETTERS .
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SOCIETE > JUSTICE RELIGION ET LAICITE EDUCATION REGIONS

Le "Veganuary", l'autre défi du mois de janvier qui
veut s'implanter en France

Paris. Paris - Tenir un mois sans manger d'aliments d'origine animale: c'est le défi du "Veganuary", une initiative
venue du Royaume-Uni qui tente de se faire une place en France.

tannique, le P
e temps du Dans ce dossier

Alimentation et santé
dernires actus

Dans la famille des défis du mois de janvier, voici le Veganuary, qui consiste a ne

. pas manger vegan pendant un mois. Cette année 230 entreprises participent, dont
'fl’d ncelnfO: plusieurs chaines de supermarchés, qui y voient, de maniére parfois trés assumée,
un moyen d‘augmenter leurs bénéfices. Le Veganuary est apparu en France en

2021, importé du Royaume-Uni par I'association L214.

rp)
cuisine

Accuell > Acualtdsatconsall > Veganur 210 el avec dos ecertos goutmandos ot 100 % igbtle

Veganuary : relevez le défi avec des
recettes gourmandes et 100 % végétales !

e Publi le 07/01/2025 3 0525

¢rance 5

251 retombées média
en 2025 contre 166 en
2024 (+51%)

Dont plusieurs passages

télévisés (France 5, Arte,
BFM TV, France3)
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UNE MOBILISATION
RECORD DES BENEVOLES !

Deux formats d’action étaient proposés :

§ 19 Chasses aux Trésors Vegan
<% 18 Stands de dégustation

> & 37 antennes ont organisé a minima une action

Veganuary (vs 29 I'année derniére) !
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H’ECHO ALAUNE VIELOCALE SPORTS LOISIRS  ECONOMIE o A

REPUBLICAIN

Accueil > Environnement

Manger vegan pendant un mois ?
Lopération Veganuary revient a Chartres,
ce samedi 11 janvier, avec I'association L214

Pour sa 5e édition, le défi Veganuary revient a Chartres, ce samedi 11 janvier 2025. Les
bénévoles de l'association L214 tiendront un stand, en centre-ville, afin de faire découvrir
les saveurs de l'alimentation végétale au grand public.

Publié le 06 janvier 2025 3 12h01

Votre journal du jour

LR

Sorties etloisirs v

Actualité v Départements v Sport v Magazine v  Services v Q

Accueil > Economie

surLinkedin w(c i

A

(Retraites )
k / \

Lyon
» Manger vegan pendant un mois : I’opération Veganuary revient en
ville avec une chasse au trésor végétale

Pour sa 5¢ dition, I" L214 vient faire la p duVeganuary, ce samedi sur la place Jean-
Macé (7¢). Un défi consistant a consommer des produits végétaux pendant tout le mois de janvier. Dégustations et chasse au

trésor pour découvrir 'offre végétale des commerces locaux seront au menu de cette opération.

Régis Barnes - 05 janv. 2025 19:00 | mis 3 jour le 06 janv. 2025 3 18:01 - Temps de lecture: 4 min
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Régions

bt ~ )i \B

Lire e journal

Actualits  Nos parutions Communes™  Sport

Une chasse au trésor dans le centre de Nantes
pour découvrir I'offre vegan

L’association L214 s’associe aux commerces et restaurants locaux pour valoriser
I'alimentation végétale

Animatx

@ Presse Océan
Presse Océan

Publié le 06/01/2025 & 1112

-~

Newsletter La

Matinale
(Chaque matin, I'actualité du

PHOTO L214

GFMTV  VIDEOS TRAFIC METEO FASDIVERS IMMO SPORT BONJOURLANORMANDIE BONSOIRLANORMAI

ROUEN: UN PLAT VEGAN SERVI DANS LES
CANTINES SCOLAIRES LE 16 JANVIER DANS LE
CADRE DU "VEGANUARY"

Glenn Gillet

W 5
. P
-

ROUENNAIS, mnum \Y'

" CEDEZALA <
" TENTATION

FAITES-VOUS UN

————— L214.

Annonces v

Actali «  Régions v Faits-divers v Sport v Nosformats v Culture-lolsirs v Magazine v Sewvices v Q

Besangon

& Veganuary : un mois de janvier sans produit d’origine animale

LE DAUPHINE

Actualité +  Départements v Sports v Montagne v Sortiesetloisits v Magazine v Services v Q
@® DLEntreprises > BTPetconstruction  Industrie ~Commerces etservices  Agroalimentaire  Distribution
Alimentation

= La Ville de Grenoble se lance dans le Veganuary, nouveau défi
100% végétal

Cetteannée, laVi participe pour la pi fois au Veganuary, un défi qui invite chacun 3 adopter une
alimentation 100 % végétale pendant le mois de janvier. Objectif ibili j i éthiques et
sanitaires liés a . ion de produits d'original imal

e e wine |

Als Nospaions Rogos o Spal s

Des dégustations de produits végétaux, au
Mans, pour encourager au « janvier vegan »

Etsivotre pour 2025 était de.
animale ? Au Mans (Sarthe), Fassociation L214 incite les habitants & particper au defi
international « Vaganuary ».




, ericpiolle et 2 autres
Audio d'origine

ericpiolle @ % Pour cléturer ce

y 4
#Veganuary, auquel Grenoble a
participé pour la premiére fois, j'ai
enfilé mon tablier aux c6tés de u
@sandra_krief, adjointe 4 la condition

animale, pour cuisiner un banh mi 100
% vegan !

Une belle maniére de montrer que
I'alimentation végétale est accessible,
facile et savoureuse.

i Les actions menées :
la condition animale Modifié - 5 sem
lllnﬂﬁ’dnﬁnmbln.

- Grenoble : affichage dans la ville, lancement de la charte aux
restaurateurs et événement avec un sportif local (4 marathons en
4 jours'!)

- Rouen : repas vegan pour tous les enfants le 16 janvier et une
exposition “un animal, des animaux”

- Vénissieux : repas vegan au centre aéré et mise a disposition de
25 recettes vegan sur leur site !

Les 3 municipalités ont également créé sur leur propre site des pages
dédiées au Veganuary ou elles encouragent a participer et partagent
des recettes végétales.
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LA PARTICIPATION DES
ENTREPRISES AU

VEGANUARY "
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UN NOMBRE “
D’ENTREPRISES PARTICIPANTES | g
EN CROISSANCE CONTINUE ! F—

237
+27% vs 2024 !

186

139

L214. vEeANUARyY
2021 2022 2023 2024 2025



Les enseignes de
distribution,
grossistes et
distributeurs en ligne

+18% vs N-1
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LA TYPOLOGIE DES
ENTREPRISES PARTICIPANTES
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LA TYPOLOGIE DES
ENTREPRISES PARTICIPANTES
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Les chaines de
restauration,

+16% vs N-1

et les plateformes de
livraison
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LA TYPOLOGIE DES
ENTREPRISES PARTICIPANTES
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LA TYPOLOGIE DES
ENTREPRISES PARTICIPANTES

ﬁ%ﬂg’é AD | BABAR : i :IJ Jlomor “‘

FE 5 ‘¥ co s 2N
S(}IAUDIO %ﬁ} z‘%) V :. Y y %x DIS LEUR
Les restaurants, P
tables d’h 6t es et touum[s ‘)“E“

commerces .
indépendants

la Moulinette

+29% vs N-1 /]

....9_.

Les Belles Ames.

- Py Lot
(. . @
® Y,

MaisoN"
WAJSON /, dtece
gw“' Cl:,  PEL

C ¥ O e
i) : Po‘P@ O

‘Mon & Sons m

=S = / Wods Hoor R
-

- Theory  duu Vigé ]}[/s[sm

‘ Aoty

L21%4. VEGANUARYY




LA TYPOLOGIE DES
ENTREPRISES PARTICIPANTES

Les autres
NP
trepri |
entreprises @ OB carbo Kkadoresto.

participantes PANDAIS

éditions

™ LUSH
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RESTITUTION DE
L'ENQUETE POST

veeANUARY Y
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AVANT PROPOS

Comme chaque année, L214 Food mene une
enquéte auprés des entreprises participantes
pour recueillir leurs retours sur la campagne.

Lenquéte était ouverte du 3 au 21 février 2025.

39 entreprises ont répondu, soit un taux de
participation de 29% (contre 41% en 2024).

Les résultats ne concernent que les entreprises hors
restaurateurs, chambres d’hétes & commerces indépendants.

bbbyt
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VOS MOTIVATIONS A
PARTICIPER

La Le ton de la La Le moment Le faitqu'elle Les visuels
thématique  campagne  dynamique de l'année (le soit portée de I'édition
de créée avec mois des parL214 2024
I'alimentation toutes les bonnes
végétale entreprises  résolutions)

participantes

L21%4. VEGANUARYY



VOS ACTIONS !

Communication sur
VoS réseaux sociaux

Jeux concours

Promotions 46,2%

Communication sur
le lieu de vente
Communication sur
le site internet
Collaboration entre
marques

Envoi d'une
newsletter dédiée
Appel a des o
inﬁgenceurs 20,5%
Lancementd'un
nouveau produit
Envoi d'un
communiqué de p...
Lancementd'un
nouveau menu

Autres

\ 4
L214. VEGANUARY Autres actions : mises en avant de recettes, articles de blog.
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VOS ACTIONS !

Lancements d’offres de menu

VEGANUARY 2025
MATSURI REINVENTE LE
SUSHI, VERSION VEGGIE

Gelée de mangue

LE CHICHI vaourt végétal coco
MAN Go Graines de chia




VOS ACTIONS !

Lancements de produits

mmmmmmmmmmmm

VEG'iN
LOVE

Des sauces

100 % végan,
100 % plaisir,
pourun
Veganuary tout
ensaveurs!

VEGAN DELI

Vegetal Food.

la boisson végétale,
naturellement délicieuse

L21%4. VEGANUARYY



VOS ACTIONS !

Catalogues et offres promotionnelles

= RELEVEZ LE D

'AVEC INTERMARCHE REJOIGNEZ CE DEFI MONDIAL ET EXPLOREZ UNE ALIMENTATION '
'VEGETALE, CREATIVE ET GOURMANDE PENDANT TOUT LE MOIS DE JANVIER.
Tegumon 0 e ecev grttement

s voun hogue joue des recetes,ds ments,dscosels bl et ben s encore

s RS —.

origine Transtormé en
* NN, - RevisemeDiate
: SUR LE 20

VEGANUARY ¥

M REMISE IMMEDIATE
o L %
Jusqu’a -15% sur les marques partenaires -60
Et -5% sur tout le site avec le code promo : VA | { =
k7 Kl
SURTOUT NURISHH® [ SURTOUT ALPRO®

e L o e v st i

TUIVE Ve v

M es o o

TOUS NOS PRODUTS SONT o a5
EN PROMOTION

en magasin

GOURMANDE

ELeclerc@® franprix® MONOPRIX

_—
“@m’ et

POUR VOTRE SANTE, EVITEZ DE MANGER TROP
TROP SUCRE, TROP SALE. WWW.MANGERBOUGER
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DE MANGER VEGAN !

VOS ACTIONS

Catalogues et offres promotionnelles

Profitez de -15% sur
toute la gamme
L N Epicerie !

[
S Code : VEGANUARY

VEGANUARY

| DE PRODUITS VEGAN' FIERS DE SUPPORTER
B SUR L'APP ET POKAWA.COM VEGANUARY

3
s
=
=
S
=
=
S
=
L~

Semaine 3

il POUR LE VEGANUARY

1box achetée = 10 % de réduction
sur tout le site avec le code :

“je vois double!”

VEGANUARYI10

une boisson achetée,
une boisson offerte

VEGANUARY

PRETS A REVEILLER
_ VOS PAPILLES _
E ER LE DE

LZI“ VEGANUARY o ) TN B —
° A Soh anet o
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o, 78 VOS ACTIONS !

v -
| CONCOURSES |
| = -t

1\\ 0 /
é’ Happy
VEGANUARY

Aromandise X Les Petites Pousses

Jeux concours et collabs!

S
-~

Y\

Véganuary2025

Le vrai challenge, c’est de ne pas le faire.

RETROUVEZ i JEU CONCOURS
notre jeu concours 4 \ .

ultra gourmand ici & & GAGNE mEE

. DE PRODUITS HAPPYVORE !

Concours'!

Remportez un lot de produits !
Participez au veganuary avec

| Anoros}
QouRIAND & Végetnd

Tentez de gagner 3 cures ProViotic®CANDIDA
En participant sous ce post ou en DM *

PROVIOTIC
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VOS ACTIONS !

Jeux concours et collabs!

100% VEGETAL

= 2 L0TS DE PRODUITS

A GAGNER !

“’ vEGANUARY Y

DU 16 AU 20 JANVIER

ON VOUS OFFRE

DES PIZZAS SMP

POPOLEC/s

VEGANUARY
GIVEAWAY

VEGANUARY

B® ~

VEGANUARY

<

“Swap Plant Rower”

L214. vEeANUARyY




a2 VOS ACTIONS !

CHAT LATTE Recettes

Lasagnes .v
* SOLMON®
4

i
v
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VEGANUARY
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Saviez—vous
que lI'on pouvait faire
du bien a la planéte

en allant chez

Boncoesur ?

VEGANUARY

L214. VEGANUARY" |

4 dimarche juste en-dessous P

VOS COMMUNICATIONS !

Cédez a la
tentation

faites-vous un
nienu vegan

v

En Savolr + sy



Découvrez nos meilleurs
produits VEGAN !

Kadoresto fait le

nnnnnnnnnn

uuuuu

= BAGELCORNER e oo [ pe——

A TOUS CEUX
QUI SONT VEGANS,
DEPUIS 10 JOURS
MAIS CA COMPTE L “
QUAND MEME. GYOZA VEGAN S V. 1l ’ "

LA STAR DE VOTRE CARTE EN JANVIER !
3=

ON FAIT TESTER NOTRE 22
. e

POUR VOTRE SANTE, EVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRE, TROP SALE. WWW MANGERBOUGER FR

L21%4. VEGANUARYY
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VOS ACTIONS !
“Les collaborations avec

Quelles actions étaient les plus efficaces ?
influenceurs, qui ont su toucher

le plus de monde et
communiquer sur Nos marques
tout en sensibilisant au
véganisme”

“Le code promo
diffusé en newsletter”

\\\\\\” “//////
“Promotion sur le “Promotions relayées sur prospectus car N //////
e-shop” les substituts végétaux sont :__:
généralement des produits onéreux. —
Toute promotion (surtout -34%) se
révéle étre une importante source de
“En terme de visibilité : la campagne trafic et une attente des
d'affichage dans les gares, en terme consommateurs”
d'engagement les dégustations.”
“La recette du mois et elle a
“Jeux concours sur les réseaux sociaux, car ce été appréciée et relayée par
sont des posts trés engageants et qui rendent le compte de L214_food !”
encore plus accessible la cuisine végétale”

L21%4. VEGANUARYY




L’IMPACT CLIENTELE

Avez-vous observé un impact positif sur votre clientele ?

@® Oui
® Non

@ Je ne sais pas

“Un menu dédié
attise la curiosité
des flexitariens”

“Beaucoup de partage de
contenu sur les réseaux sociaux”

“La dégustation permet de
lever beaucoup de freins a
la consommation”

“Réaction mitigée des
personnes sur les réseaux
face au challenge ”

Notre enseigne a toujours eu une offre
végétale mais grace a cette opération
nos clients ont appris a la redécouvrir et

L214. VEGANUARYV a bien l'identifier en rayon.




L'IMPACT CHIFFRE D’AFFAIRES

“Augmentation des
commandes sur le mois
de Janvier “

“Plus de ventes sur
le e-commerce avec
la réduction du mois

1”
.

Plus de ventes sur Janvier
2025 qu'en Janvier 2024

L21%4. VEGANUARYY

Avez-vous pu observer un impact sur le chiffre d’affaires lié

a votre offre végétale ?

@ Forte augmentation
@ Légére augmentation
@ Pas d'impact

@ Baisse

@ Je ne sais pas

| w “Bizarrement, nous n'avons pas
augmenté les ventes sur le mois

de janvier, mais c'est a suivre
dans les prochains mois”

“Augmentation de nos ventes sur le mois de
janvier vs I'année derniére + recrutement de
consos sur certaines gammes mises en avant”




ET LA SUITE ?

Est-ce que le Veganuary vous a donné envie de
promouvoir le végétal le reste de ’'année ?

@ Oui
® nNon

@ Je ne sais pas

L21%4. VEGANUARYY



ET LA SUITE ?

Avez-vous prévu d’autres actions autour de vos offres
végétales le reste de I'année ?

@® Oui
® Non

@ Je ne sais pas encore

Vos idées d’actions : “Trois moments clés de l'année pour promouvoir le

” o«

végétal”, “Nous avons prévu quelques lancements de produits végétaux”, “une

I.ZIE. VEGANUARVV collab avec un chef”, “OP BBQ Végétal en mai”



“Car c'est une
thématique
importante”

ET LA SUITE ?

Recommanderiez- vous la participation au Veganuary a d’autres

“Parce qu'il est temps de
s'y mettre 1"

“Pour aider les gens a
se diriger vers le

végétal”

“Ca nous a permis de sensibiliser

nos équipes et de créer de
chouettes moments ensemble

“L'union fait la force !”

(repas 100% vegan organisé
chaque semaine).”

“Oui, nous recommandons
Veganuary a d’autres entreprises.
Ce mouvement est une excellente

opportunité pour mettre en avant le
végétal et ses valeurs sur un temps
fort, tout en bénéficiant d’une
dynamique collective.”

L21%4. VEGANUARYY

“Il est essentiel de
valoriser I'alimentation
végétale et
d’accompagner le grand
public dans cette
transition, a la fois pour
leur santé, le bien-étre
animal et la préservation
de la planéte.”

entreprises ?

100%

des répondants recommandent la participation au
Veganuary a d’autres entreprises

“Veganuary est pour nous un temps fort trés important
pour parler des animaux et inviter a revoir ses modes de
consommation pour les protéger. Nous continuerons de
le promouvoir tant que les animaux continueront d'étre

utilisés comme des ressources. ”
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L'ACCOMPAGNEMENT
PAR L214

Comment évaluez-vous globalement I’'accompagnement
fourni par L214 pour cette campagne ?

4.5/5

C’est la note que vous attribuez a notre
accompagnement durant cette campagne

Méme note que I'année derniere "



L’TACCOMPAGNEMENT
PAR L214 78% de satisfaction

Comment évaluez-vous les outils d’accompagnement ? o : ,
19% qui nont pas eu

connaissance de certains outils

Axe d’amélioration :

I Trés satisfaisant [l Satisfaisant [ Peu satisfaisant [l Je n'en ai pas eu connaissance

20

38% d’entre vous n’ont pas eu
connaissance de la possibilité de
commander gratuitement des

15

10

5

outils.
Leséchanges  Ledossier ogquiges  LorolS e Les  Lespublications _Lesoulls de 10% se disent insatisfaits de la
visio ou drive partagé PDF TZ;:VI:QZ[:: communiqués et relais sur les communication QAN Qnam 2 s .
telephoniques (099 Pratique depresse reseauxsociaux (b eS visibilité donnée sur le site

L214 Food .
gratuitement

Vegan-Pratique.
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L’TACCOMPAGNEMENT
PAR L214 Axes d’amélioration :

Si vous avez commandé gratuitement des outils de

communication imprimés, en étes-vous satisfait ? Quantités trop importantes

Terme “Veganuary” pas
assez présent sur 'affiche.
A LaPLV intéresse de moins
en moins les magasins

physiques.
(A Pas assez d’outils dédiés
® aux réseaux sociaux.

(A Certaines personnes n’ont
pas recu les outils.

Lo

C’est la note que vous attribuez aux outils de
communication imprimés.

=> 23 entreprises ont
commandé les outils print

L21%4. VEGANUARYY



L'ACCOMPAGNEMENT
PAR L214

Les quantités commandées

L214

VEGANUARY

= CEDEZA LA .4
TENTATION

KLY,
FAITES-VOUS UN 3 m..;m \
- s o : il VEGANUARY
VEGAN = - céoezAia & e,
\ N TENTATION  ® t;mrr'rnnut:un
Rl FAI'I'ES Vﬂl.ls UN - : CANARD.

VEGAN

VEGAN

v

Flyers Stop-rayonsgVitrophaniesjiliFrontonsgiiChevalets
8 500 2 030 790 160 100
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L'ACCOMPAGNEMENT
PAR L214

Avez-vous participé au Workplace Challenge ?

5 entreprises

ont organisé un Workplace Challenge cette année !
(a notre connaissance :))

“J'adore l'idée ! Je le mettrai en place

I'année prochaine.”

“Le challenge n'a pas
vraiment pris, I'étape du
végétarisme serait déja une

“Nous l'avons lancé sur
quelques jours dans notre
service + organiser une
journée dégustation globale

entreprise”

étape a passer avant le
veganisme méme si l'intérét

est présent. Challenge a
relancer pendant I'été ou la
profusion végétale est plus

propice au véganisme.”

“Repas 100% vegan
organisé chaque
semaine, avec un theme
a chaque fois I”




“Nous sommes une marque
de viande végétale, c'est
notre thématique au
quotidien”

L'ACCOMPAGNEMENT
PAR L214

Souhaitez-vous reconduire votre participation en 2025 ?

“Linitiative me plait.”

“Je trouve ca tres bien de sensibiliser
les consommateurs, de leur montrer
qu'on peut trouver des alternatives
végétales afin de réaliser des repas

tout aussi bons !”

2%

des entreprises veulent renouveler leur
participation en 2026'!

“Nous avons envie de mieux anticiper cette campagne
pour 2026 afin de communiquer de manieére plus efficace

et plus "360"”

L21%4. VEGANUARYY



LES PERSPECTIVES POUR
LA PROCHAINE EDITION

vEGANUARY Y

L214. VEGANUARY"



LES PERSPECTIVES
VEGANUARY 2026

Comme annoncé auparavant,
c’est I’équipe de I’AVF (Association Végétarienne de France)
qui reprend la campagne pour 2026.

Et notamment :

Natasha Mazzacaro

Responsable Communication
n.mazzacaro@vegetarisme.fr c

I:

Ana Senn notre assiette

Coordinatrice générale change le monde
a.senn@vegetarisme.fr

. Formulaire de transmission
Tél. : 0144 7 04
L214. VEGANUARYV el.:0 83970 de vos coordonnées a venir


mailto:n.mazzacaro@vegetarisme.fr
mailto:a.senn@vegetarisme.fr

Place aux questions

L21%4. VEGANUARYY



Pour mémoire, c’était notre derniére réunion commune
|

Nous avons beaucoup aimé travaillé avec vous, a
développer le Veganuary et la saison du BBQ vegan
notamment.

Vous serez entre de bonnes mains
avec I'équipe de I'AVF !

Nous vous souhaitons de belles réussites dans le
développement de nouveaux menus et produits, pour
continuer a faire croitre 'offre végétale en France ! ¥

" &

A bientdt :D

Alexandra, Gauthier, Mathilde



