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Veganuary est une campagne internationale créée au 
Royaume-Uni qui a fêté ses 10 ans cette année. 

Près de 2 millions de personnes ont adopté l’alimentation 
vegan durant le mois de janvier et au-delà.

Le cœur de cette campagne est un challenge de 31 jours :  
recettes, plans de menus, informations nutritionnelles et conseils 
sont envoyés chaque jour aux participants par email.

Des centaines d’entreprises du monde entier se mobilisent 
pour faciliter la réussite du challenge : lancements de produits et 
de menus, promotions etc.

A propos de Veganuary



Campagne positive et inclusive, le 
Veganuary correspond aux actions déjà 
menées par L214 sur la végétalisation de 
l’alimentation avec le pôle Food. 

3e année de partenariat ! 

L214 a ainsi pour rôle de 
développer le challenge en France 
et de mobiliser les entreprises pour 
faciliter l’accès à l’offre vegan au 
plus grand nombre. 

+



❏ Bilan du challenge dans le monde et en France

❏ Enquête de satisfaction des participants au 
challenge

❏ Bilan de la participation des entreprises en 
France

❏ Perspectives pour Veganuary 2024

Au programme de ce webinaire 



Bilan du Challenge
      dans le monde et en France



Veganuary 2023 dans le monde : quelques chiffres

Plus de 700 000 
PERSONNES du 

monde entier 
inscrites au 
challenge

Plus de 6 800  
RETOURS MÉDIA 
publiés au sujet du 
Veganuary 

Plus de 820 
NOUVEAUX 
PRODUITS  lancés

Plus de 790 
NOUVEAUX MENUS 

VEGAN  lancés

Le #Veganuary a 
comptabilisé plus 
de 894 MILLIONS  
de vues sur Tik 
Tok à fin janvier 
2023

2.3 MILLIONS  de 
personnes ont visité 
le site Veganuary en 
janvier 2023

Presque TOUS LES 
PAYS DU MONDE 
ont participé à 
Veganuary 2023 !



Veganuary 2023 en France

4 NOUVEAUX 
PRODUITS  lancés

7 NOUVEAUX 
MENUS VEGAN  

lancés

80 
PUBLICATIONS 
d’entreprises sur 
les réseaux 
sociaux faisant la 
promotion de 
Veganuary

221 000 
PERSONNES ont lu 

la lettre d’information 
Veganuary envoyée 

par L214
 126 RETOURS MÉDIA 
au sujet du Veganuary 

139 ENTREPRISES 
mobilisées 



Dans tous types de médias !



Des personnalités engagées

En France aussi !



Les communications payantes déployées par L214
Le Veganuary s’invite sur le petit écran !

❏ 8 semaines de diffusion  : du 24 août au 4 décembre 2022 
sur une chaîne nationale : BFM TV Business

https://docs.google.com/file/d/1URk3NyrkFlbtMwgFUw6j7RpCISVhJu2z/preview


Les communications payantes déployées par L214
Diffusion 

520k 
Audience

1M

Diffusion 
309k 

Audience
1.1M

Diffusion 
43k

Audience
260k

Diffusion 
38k

Audience
250k

Diffusion 
436k

Audience
2.3M

Diffusion 
280k

Audience
1M

Diffusion 
140k

Audience
1.1M

Affichage dans le métro parisien
❏ Dates : du 4 au 11 janvier 2023
❏ Nombre d’affiches : 620
❏ Audience : 5 millions de personnes



Un nouveau réseau social Food
Qui permet de valoriser toute la campagne

❏ Posts dédiés à Veganuary
❏ Réels mettant en lumière les célébrités mobilisées
❏ Relai de vos story sur instagram



Satisfaction des 
participants 

    dans le monde



Le questionnaire aux participants
❏ Enquête réalisée à l’issue du mois de janvier 2023 par 

Veganuary

❏ Envoyée à 79 % des participants au challenge

❏ Taux de réponse : 3%, soit 16 829 réponses au niveau 
mondial

85% 
sont des 
femmes



Les motivations



Les difficultés rencontrées

Questions posées seulement aux non vegan



Pendant et après le challenge

Questions posées seulement aux non vegan



Les participants qui poursuivent l’aventure

Questions posées seulement aux non vegan



Recommandation



Participation des 
entreprises

en France



Un nombre d’entreprises en forte croissance chaque année

L’objectif en 2023 
était de dépasser 
les 100



Enseignes de distribution 

Plateformes de livraison



Marques agroalimentaires



Chaînes de restauration



Restaurants, tables d’hôtes et commerces



Autres entreprises participantes



Comme chaque année, L214 Food mène une enquête auprès des 
entreprises participantes pour recueillir leurs retours sur la 
campagne.  

L’enquête était ouverte du 13 février au 13 mars 2023.

41 entreprises ont répondu, soit un taux de participation de 29% 
(contre 43% en 2022).

Nous vous proposons de découvrir les résultats dans les slides 
suivantes. 

Enquête de satisfaction



Est-ce la première participation de votre entreprise à Veganuary ?



Parmi ces actions, lesquelles avez-vous effectuées ? 

❏ Les autres actions menées : articles de blog, dégustation produits, mise en avant de recettes végétales, 
campagne d’affichage…



Vos actions : lancements de nouveaux produits

NB : les éléments partagés dans cette slide et les suivantes sont des exemples. Vu le nombre d’actions et de publications réalisées par 
toutes les entreprises, il n’était pas vraiment possible de tout pouvoir présenter. Merci pour votre mobilisation !



Lancements ou mise en avant de menus vegan



Des initiatives remarquables ! 

Lancement du site internet

Lancement 
d’un e-shop

Soirée pizza 
à volonté

Création 
d’une 
catégorie 
“vegan”



Beaucoup d’offres promotionnelles 

-15%

-10%

-15%

-15%
-5%

1 
burger 

=2€



Beaucoup d’offres promotionnelles 



Des jeux concours 



Vos actions : collaborations entre marques



Vos actions : collaborations entre marques



Sur quels réseaux sociaux avez-vous publié ?

❏ 79% des entreprises ayant répondu à l’enquête ont publié 
sur les réseaux sociaux

❏ En moyenne, elles ont publié sur 2 réseaux différents



Plein de publications !



Et des tas de recettes gourmandes !



Enquête de satisfaction

46 %
des entreprises ont constaté un impact positif 

sur leur clientèle

“Façon de consommer des produits vegan plus fun 

[...] démarche encourageante.”

“Très bon accueil 

des nouveaux 

plats et de la 

démarche.”

“Les clients étaient ravis 

d'adhérer à un tel projet.”Cependant, pour la moitié des entreprises, il est difficile d’évaluer 
l’impact concret de la campagne. 



Enquête de satisfaction

23 %
des entreprises ont constaté un impact positif 
sur la partie végétale de leur chiffre d’affaires

“Les clients étaient ravis 

d'adhérer à un tel projet.”Cependant, pour 40% des entreprises il est difficile d’évaluer la 
campagne en termes de CA.

“On a noté +42% des 

ventes sur nos 

recettes végétales en 

janvier”

“Nouveaux 

clients”

“Ventes 

boostées !”



Enquête de satisfaction

100 %
des entreprises recommanderaient la 

participation à Veganuary à d’autres entreprises

“C'est une démarche qui attire beaucoup de flexitariens, a 

essayer, à cuisiner et à découvrir des produits qu'ils n'allaient peut 

être jamais acheter. Donc pour nous, c'est une communication très 

positive au niveau de l'image et des ventes.”

Vive le végétal !

“Image positive dégagée par la 

communication, approche tolérante 

de découverte et pas culpabilisante 

avec une dimension plaisir. 

Puissance apportée par le collectif 

de marques qui y prend part”

“Une couverture du veganuary assez faible, 

notamment dans les médias”



Retour sur l’accompagnement 
L214 Food



Enquête de satisfaction

4,3/5
C’est la note que vous attribuez à notre 

accompagnement durant cette campagne



Qu’avez-vous le plus apprécié parmi les outils d’accompagnement ?

A améliorer : 

❏ La visibilité sur les pages 
L214 et les relais sur les 
RS n’ont pas fait 
l’unanimité

❏ 16% des entreprises n’ont 
pas eu connaissance des 
outils d’accompagnement

89% de satisfaction !



Avez-vous apprécié les outils de communication réalisés et fournis par L214 ?

❏ Les délais pour commander les outils étaient relativement courts à cause des contraintes logistiques 
(confection, impression, livraison)

❏ Les outils n’étaient pas toujours adaptés (stop-rayons trop grands, autocollants trop petits etc.)

83% 
des entreprises n’ont 
pas commandé les 

outils de 
communication fournis 

par L214



Les outils développés par L214 pour les entreprises

Le dossier marketing :
-Guide récap
-Logos et charte 
graphique
PLV imprimable

13 050 
stickers

1350 stop 
rayons

6700 flyers 
commandés600 affiches commandées



Des suggestions intéressantes !

“Des données chiffrées, des astuces, conseils... que l'on puisse mettre en avant simplement dans des posts, 
stories sur les RS. Pourquoi pas une vidéo qui explique les atouts et bienfaits d'une alimentation vegan à 
partager sur nos comptes.”

“Des sur-étiquettes, des stickers transparents pour coller sur les vitres des meubles froids ?”

“De visuels web (bannière, visuels pour newsletter, signature mail...) “

“Le stop rayon mais celui qui se plaque dans le rayon “

“Des frontons”

“Contenus vidéos à partager et/ou éditer”

“Communication visuelle sur les réseaux sociaux”

De quels autres outils auriez-vous besoin pour la prochaine campagne 2024 ?



Enquête de satisfaction

100%
des entreprises veulent déjà participer à 

Veganuary 2024 

“Car c'est un vrai levier 
de développement pour 

le futur”

“Continuer à démocratiser 
l'alimentation végétale”

“Il n'y a que du positif à participer au 
Veganuary et promouvoir 
l'alimentation végétale.”

“L'expérience était intéressante. 
Au sein de la team nous avons 

beaucoup échangé sur nos bons 
plans vegan. Le concours a bien 

fonctionné. “

“Elle nous motive et 
nous pousse à 

innover”



Perspectives
pour la campagne 2024



En termes de notoriété 
La notoriété du Veganuary grandit d’année en année et toutes vos 
communications y contribuent fortement.  

La complémentarité de vos canaux de diffusion auprès de vos clients et 
des nôtres auprès de nos sympathisants est un facteur clé du succès de 
la campagne. 

Nous comptons donc sur vous pour développer de nouvelles idées pour 
donner envie à toujours plus de personnes de découvrir l’alimentation 
végétale !



En termes de notoriété 
Côté L214, nous allons poursuivre nos actions habituelles et nous avons déjà 
identifié des premières pistes pour en développer de nouvelles : 

★ apporter de la matière aux journalistes dans nos communiqués de 
presse (sondage sur le véganisme, etc.) pour nourrir l’actualité tout au 
long de la campagne 

★ lancer une stratégie d’influence sur les réseaux sociaux 

★ mobiliser de nouvelles personnalités



En termes d’accompagnement des entreprises participantes
Les résultats de l’enquête montrent que notre accompagnement est 
perfectible. 

Voilà les premières pistes sur lesquels nous allons travailler : 

★ améliorer la visibilité de vos offres sur notre site web, 

★ re-penser les outils print pour qu’ils conviennent mieux à vos besoins, 

★ prévoir plus de visuels pour faciliter l’appropriation de votre côté. 

Et nous continuerons bien sûr à mobiliser de nouvelles entreprises !



Les prochaines étapes

❏ Préparer les nouveaux contenus et outils (notamment print) 

❏ Mobiliser toujours plus d’entreprises ! 

❏ Organiser l’événement de lancement en octobre 

N’hésitez pas à parler de Veganuary autour de vous et à diffuser l’adresse 
veganuary@l214.com aux entreprises susceptibles d’être intéressées !

mailto:veganuary@l214.com


Merci beaucoup !
N’hésitez pas si vous avez des questions 

Et on reste en contact : veganuary@l214.com

mailto:veganuary@l214.com

