
CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS PRODUITS 
VEGAN EN JANVIER 2022

1Partenaire 
officiel

★ Webinaire du Mardi 4 mai 2021
★ Présentation du bilan de la campagne 2021 
★ Lancement de la campagne 2022



LE PARTENARIAT L214/VEGANUARY

L214 pérennise son partenariat 
avec Veganuary pour diffuser la 
campagne en 2022 en France.

Cette campagne est une 
opportunité pour permettre à des 
milliers de personnes de 
s’interroger sur leur 
consommation de produits 
d’origine animale. 

De par son côté positif et inclusif, 
elle correspond aux actions déjà 
menées par L214 sur la 
végétalisation de l’alimentation. 

L214 est ainsi le relais exclusif de la 
campagne pour la France. 



VEGANUARY  LA CAMPAGNE 2021 EN QUELQUES 
CHIFFRES NIVEAU MONDE

Plus de 
582 000 PERSONNES du 
monde entier inscrites au 
challenge

Le hashtag veganuary a 
comptabilisé plus de 
170 MILLIONS de vues sur 
tik tok à fin janvier

570 NOUVEAUX 
PRODUITS ont été lancés 
pour le veganuary

259 NOUVEAUX MENUS 
VEGAN ont été ajoutés 
dans les chaînes de 
restaurants

1550  ARTICLES DE 
PRESSE ont été publiés sur 
le veganuary

57 GRANDES 
ENTREPRISES ont 
participé au challenge 
entre collègues



VEGANUARY  LA CAMPAGNE 2021 EN QUELQUES CHIFFRES

Plus de 110 000 
PERSONNES ont lu la 
lettre d’information 
veganuary envoyée par 
L214

Plus de 285 000 personnes 
atteintes par des 
publications veganuary 
L214 sur facebook à fin 
janvier

17  ARTICLES DE PRESSE 
ont été publiés sur le 
veganuary en France

+ de 10 000 
publications 
veganuary sur 
Facebook



VEGANUARY  RÉSULTATS DU QUESTIONNAIRE

QUI SONT LES INSCRITS AU 
VEGANUARY EN 2021 ?

 GENRE     

 REGIME ALIMENTAIRE AVANT VEGANUARY 
EN FRANCE     

CLASSEMENT PAR PAYS

Le questionnaire a 
été envoyé à 76% des 
participants et a 
généré 12% de 
retours soit 
1 844 répondants en 
France.



VEGANUARY  MOTIVATIONS & INTENTIONS

LA MAJORITÉ DES 
PARTICIPANTS ONT TENTÉ LE 
CHALLENGE POUR 
LE BIEN-ÊTRE ANIMAL

70% pour les animaux
13% pour l’environnement
8% pour des raisons de santé
4% par curiosité ou pour le défi

Qu’est ce qui vous a motivé à suivre le 
challenge ?

A NOTER : 
42% des participants sont parvenus à consommer 
100% vegan durant le veganuary

AVANT 
d’avoir 

participé à 
veganuary, 

24% 
souhaitaient 

devenir vegan

APRÈS 
avoir participé à 
veganuary, 34% 

ont l’intention de 
continuer 

l’alimentation 
vegan

Avez-vous l’intention de poursuivre votre 
transition alimentaire ?



VEGANUARY  MOTIVATIONS & INTENTIONS

43% OUI, réduire au moins 
de 75% ou plus

24% OUI, entre 50 et 75%

17% OUI, entre 25 et 50%
9% OUI, moins de 25%
1% NON
5% je ne sais pas

MAINTENANT QUE VOUS AVEZ PARTICIPÉ À 
VEGANUARY, ALLEZ-VOUS RÉDUIRE LA QUANTITÉ 
DE PRODUITS D’ORIGINE ANIMALE QUE VOUS 
CONSOMMEZ ?

A NOTER : 

28% des participants ont ressenti une amélioration de leur état de santé 
général (énergie, poids, apparence de la peau, moral)

79%
déclarent vouloir 

suivre de 
nouveau une 
alimentation 

vegan

67% 
déclarent vouloir 
réduire leur 

consommation 
de produits 

d’origine 
animale au 

moins de moitié



VEGANUARY  QU’EST CE QUI A ÉTÉ DIFFICILE ?

Les aliments conventionnels m’ont manqué 28%
Manger vegan en famille ou avec des amis 19%
Manger à l’extérieur de mon domicile 19%
Cuisiner 14%
Équilibrer mes repas 10%
La nécessité de bien lire les étiquettes 9%



VEGANUARY  QUELS PRODUITS VOUS ONT LE PLUS MANQUÉ ?

8% Le poisson
46% Le fromage

18% Les oeufs

7% Le poulet

12% Autres 
produits

5% Le beurre

4% Le chocolat au lait



RECOMMANDERIEZ-VOUS LE 
VEGANUARY À UN AMI OU UN 
MEMBRE DE VOTRE FAMILLE ?

OUI 95% NON 5%



VEGANUARY  ACHATS ET CONSOMMATION* 

Quelle application de vente à emporter/livraison vous a offert le plus 
grand nombre d’options vegan durant le veganuary ?

Des restaurants indépendants 15%
Deliveroo 13%
Just Eat 8%
Uber Eat 6%
Je n’ai pas commandé durant le veganuary 61%

*statistiques tous pays confondus



VEGANUARY  ACHATS ET CONSOMMATION* 

Quelles catégories de produits vegan avez vous acheté 
durant le veganuary ?

Laits végétaux (soja, amandes, riz…) 67%
Alternatives à la viande (rayon frais) 60%
Alternatives aux produits laitiers (rayon frais) 57%
Alternatives à la viande (surgelés) 56%
Biscuits et gâteaux 37%
Pâtisseries 32%
Plats préparés 29%
Pizzas surgelées 29%
Desserts surgelés 24%

Les marques les plus plébiscitées : Alpro (70%), 
Violife (51%), Beyond Meat 17%*

*statistiques tous pays confondus



VEGANUARY  QUELS DÉVELOPPEMENTS SOUHAITERIEZ-VOUS?* 

“Amélioration du goût pour les fromages 
d’origine végétale”

“Plus de variété dans les 
alternatives aux fromages”

“Des packagings plus durables 
(carton, papier…)”

“Des tarifs moins élevés pour les laits végétaux afin de ne pas 
être tenté de racheter du lait conventionnel”

“Il y a des progrès, mais les 
supermarchés manquent encore de 
choix sur les alternatives”

“Des produits vegan moins transformés 
avec des listes d’ingrédients courtes”

*statistiques tous pays confondus



VOS ACTIONS ET VOS COMMUNICATIONS



VEGANUARY  NOTRE PARTENARIAT
L214 Food & Veganuary : l’union fait la force ! 

L214, une association tournée vers les animaux utilisés dans la 
production alimentaire (viande, lait, œufs, poisson). Le pôle Food 
travaille spécifiquement sur la végétalisation de l'alimentation.

Veganuary, une campagne ciblée pour développer l’alimentation 
végétale auprès du grand public.

Ensemble
Des communications valorisantes et gratuites pour les participants
Un accompagnement des professionnels et des consommateurs.



VEGANUARY  VOS ACTIONS ET COMMUNICATIONS

+ de 30 
ENTREPRISES 
PARTICIPANTES



VEGANUARY  VOS ACTIONS ET COMMUNICATIONS

Newsletters, sondages, livrets recettes



VEGANUARY  VOS ACTIONS ET COMMUNICATIONS

Publications sur les réseaux sociaux



VEGANUARY  VOS ACTIONS ET COMMUNICATIONS

Publications sur les réseaux sociaux #veganuary2021



VEGANUARY  VOS ACTIONS ET COMMUNICATIONS

Des articles de blog et des pages internet dédiées



VEGANUARY  VOS TÉMOIGNAGES

YUMGO - Anne Vincent
La campagne joue également un rôle 
de propulseur de projets. Anne Vincent, 
cofondatrice de la start-up Yumgo (qui 
produit des substituts aux œufs) : « 
L'équipe a tout de suite adhéré à 
Veganuary. La campagne agit comme 
un catalyseur d'énergie, qui nous 
donne envie de faire plus ! C'est 
l'occasion rêvée pour nous de 
développer des synergies avec les 
autres entreprises participantes. 

CARREFOUR - Nicolas Dhers
Nicolas Dhers, directeur de projet stratégie 
transition alimentaire, explique : « Carrefour 
porte l'ambition d'être le leader de la transition 
alimentaire pour tous. Cette dernière s’illustre 
entre autres par une tendance de fond, qui est 
le développement d’une alimentation 
davantage tournée vers le végétal. Notre 
volonté de rendre accessible cette transition 
à tous se traduit par notre marque Carrefour 
Veggie, qui se veut gourmande, tout en 
restant abordable, ou encore par la création de 
filières de légumineuses françaises. C'est 
pourquoi nous avons rejoint Veganuary qui 
participe à la dynamique positive sur le végétal 
en France. »

QUITOQUE - Céline Nguyen
Quitoque, numéro 1 des paniers à cuisiner en 
France, la démarche est appréciée. Céline 
Nguyen, cofondatrice et cheffe de l’enseigne: 
« Nous avons de bons retours, beaucoup de 
nos clients se réjouissent de voir que nous 
végétalisons notre offre et cette opération 
permet de le mettre en valeur. »

https://www.facebook.com/yumgofood/posts/3617063785081982


VEGANUARY  DANS LA PRESSE

Extrait “Chez Deliveroo en 2020, les commandes 
vegans ont augmenté de 38% sur l'application. 
L'offre s'est également élargie entre 2019 et 2020 
avec une augmentation de 49% du nombre de 
restaurants vegans, ainsi qu'une augmentation de 
44% du nombre de plats vegans proposés par les 
restaurants partenaires",



VEGANUARY  DES PERSONNALITÉS & DES ONG QUI RELAYENT 
LA CAMPAGNE ! 



VEGANUARY  LA CAMPAGNE DANS LES AUTRES PAYS

DES MARQUES & DES 
DISTRIBUTEURS ENGAGÉS 



VEGANUARY  LA CAMPAGNE DANS LES AUTRES PAYS

DES INNOVATIONS VALORISÉES 



VEGANUARY  DES ENTREPRISES QUI ONT RELEVÉ LE 
CHALLENGE ENTRE COLLABORATEURS

NESTLE - MARCO 
SETTEMBRI -Directeur de 
Nestlé zone Europe, Pays de 
l’est et Nord Afrique

"En tant que personne qui a relevé le 
défi de Veganuary cette année, je suis 
heureux de faire partie de ce 
mouvement qui se développe en 
Europe et au-delà.
Pour moi, derrière Veganuary, il y a 
une vision plus large, qui incite à 
l'action à long terme.
Il s'agit de ressentir réellement le 
besoin du consommateur.
Cette année, je passe le relais et 
j'encourage tous les employés à 
participer au Veganuary et à à s'inscrire 
au défi.".

ERNST & YOUNG - HARRY 
GASKELL - Responsable du 
développement durable

"Nous avons adopté le programme 
Veganuary ! C'est une excellente 
façon d'inspirer, de soutenir et 
d'encourager les collaborateurs 
d’Ernst & Young à envisager une 
alimentation végétale.
sans viande ni produits laitiers. 

C’ est l'une des façons dont nos choix 
individuels peuvent contribuer à la 
construction d'un monde meilleur.”

EN FRANCE AUSSI !

Vous pouvez proposer à vos salariés de 
relever le challenge entre collègues 
pour mettre en lumière les bénéfices de 
l’alimentation végétale. 



Prêts à relever de nouveau le défi 
en janvier 2022 ?



VEGANUARY UNE CAMPAGNE À 180°

★ Une opportunité marketing pour 
les entreprises agroalimentaires

★ Une communication au 
rayonnement international

★ Un levier attractif pour 
promouvoir l’alimentation 100% 
végétale

★ Un accompagnement et une 
communication gratuite

★ Un engagement du grand public 
durant tout le mois de janvier



VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

1-LES NOUVEAUTÉS

2-LA COLLABORATION

3-LES OFFRES PROMOTIONNELLES

4-LA SIGNALÉTIQUE

5-LA COMMUNICATION



VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

1 . LES NOUVEAUTÉS
Lancez les produits alimentaires et les recettes que vos clients attendent en créant les versions vegan de vos meilleurs ventes de 
produits non vegan



VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

2. LA COLLABORATION
collaborez avec vos fournisseurs et vos distributeurs mais aussi avec les autres marques

https://www.facebook.com/mybeyond.fr/posts/1036834990161086


VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

3. LES OFFRES PROMOTIONNELLES
Créez des offres spéciales pour vos clients afin de les séduire grâce à des offres exclusives sur vos rayons vegan durant le mois de 
janvier



VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

4. LA SIGNALÉTIQUE
Utilisez une signalétique claire pour identifier vos produits vegan. Ajoutez le logo “VEGANUARY” dans vos linéaires et sur vos 
menus.



VEGANUARY  2022 CRÉEZ L'ÉVÉNEMENT AUTOUR DE VOS 
PRODUITS ET VOS GAMMES VEGAN

5. 
LA COMMUNICATION
Diffusez plus largement votre message en utilisant le tag #veganuary2022 sur vos publications destinées aux réseaux sociaux, 
réalisez des campagnes d’affichage, des spots radios, des catalogues...Soyez créatifs :-)



VEGANUARY OFFRES SPÉCIALES EN 
RÉSUMÉ

★ Réductions et offres 
promotionnelles

★ Identification claire des produits 
participant à l’opération grâce à 
des étiquettes ou des affiches 
“veganuary” 

★ Un regroupement des produits 
sur le lieu de vente ou sur votre 
site web permettra au client de 
trouver facilement l’ensemble de 
vos références vegan.



VEGANUARY  ZOOM SUR LES OFFRES EN 
RESTAURATION

PROPOSEZ À VOS CLIENTS ET VOS 
PARTENAIRES DES MENUS SPÉCIFIQUES

AJOUTEZ LE LOGO VEGANUARY ET 
PROPOSEZ À VOS CLIENTS DE 
PARTICIPER AU CHALLENGE

CRÉEZ L’ÉVÉNEMENT EN INFORMANT LA 
PRESSE ET/OU DES INFLUENCEURS

Une bonne 
identification de 

votre offre végétale 
est indispensable 

pour inciter les 
flexitariens à choisir 

vos propositions

Etude Deliveroo

Chez Deliveroo en 2020, les commandes 
vegans ont augmenté de 38% sur 
l'application. L'offre s'est également 
élargie entre 2019 et 2020 avec une 
augmentation de 49% du nombre de 
restaurants vegans, ainsi qu'une 
augmentation de 44% du nombre de 
plats vegans proposés par les restaurants 
partenaires".

https://fr.deliveroo.news/news/deliveroo-etude-veganisme-francais.html#:~:text=Une%20augmentation%20qui%20ne%20devrait,financi%C3%A8res%20(14%25)%20ou%20de


VEGANUARY L214 VOUS ACCOMPAGNE

OFFRES SPÉCIALES ET 
PROMOTIONS
Communiquez-nous vos offres spéciales 
durant le mois de janvier (ou même au 
delà) nous les valoriserons sur nos canaux 
de communication et sur notre page 
internet dédiée.



COMMUNICATION 
PRESSE

Nous pourrons également 
relayer vos actions dans nos 
communiqués de presse.

VEGANUARY L214 VOUS ACCOMPAGNE



VEGANUARY L214 VOUS ACCOMPAGNE



MERCI
Coordonnées : Séverine Celle - 
Chargée du partenariat entreprises France
Mail. : veganuary@l214.com
Notre site dédié aux professionnels : improved-food.com

mailto:severine.ce@l214.com

